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COMPET T V DAD
1. 4El objetivo de esta actiidad es que
o Empresario mejore o crezca en su 4,000 empresas atencidas  vavés ce
o " orientaciones conforme a sus necesidades
Nimero total de empresas
Alencién & usuerias para dar a conocer los Namero de mipymes y/o unidades productivas apoyadas con otros programas de 2. ¢Hay un a | distintas atendidas por algin |Empresas [y Ol WA Al | (S e ),
diferentes senvicios y apoyos que brinda la CCl en COBERTURA |09 OTRAS DIMERSIONES [ e o posinie regiovat e o6 cemde maicaores o culmimation del procuct (rrogramay? | programa de i cémara de. | |beneficiadas | Semestal Numérica 2022:01 AL senvicios y/o apoyos empresariales. esoria, eventos realizados para fortalecer | 4000 100 50 PB COMPETITIVIDAD | Enero Diciembre | FREDY GUERRERO | 01. ATENCION AL USUARIO
los. municipios de la jurisdiccion. brindados por la CCI la presencia de la CCl en los municipios el
NO comercio
crecimiento del tejido empresaial de la
3. ¢Este programa tiene algtin costo uisdiccién.
nara el comerciante? NO
1. ¢El objetivo de esta actidad es que
el Empresario mejore 0 crezca en su
negocio? SI
O — 30 Empre tos fortalecidos a través de
Generacion de procesos de emprendimientoenla | oc e [0 EMPRENDIMIENTO Nueos negocios o nuevas empresas con menos de cinco alios de operacion como: rabajo por cuenta |2 ¢Hay un acompafiamiento posterior a_[Nimero de Empresas semesual Numérica 2022-02 - e pmglama(s) iy mmn(es) direccionadas en |, $1.000.000 - COMPETTVIDAD | Febrero Noviembre | NATHALIE RAMIREZ |02, EMPRENDIMIENTO
Jurisdiccion. propia, una nueva organizacion empresarial o la expansion de un negocio existente (GEM) la culminacion del producto (Programa)? mujeres) el desarrollo de procesos de emprendimiento
NO digital
2. LEste programa tene lgin costo
i ol comereiany
1 e o esia T 200 Emprendimientos en edad lemprana
el Empresario mejore o crezca en su fortalecidos a través de la estructuracion de
negocio? SI su plan basico de negocio, en el que se
podra identiicar sus fortalezas y
Fortalecimiento de los emprendedores de la Nuevos negocios o nuevas empresas con menos de cinco afios de operacién como; trabajo por cuenta 2. ¢Hay un acompaamiento posterior a_| Nmero de Empresas X 10 que permitia no solo
jurisdiccion. COBERTURA 102 EMPRENDIMIENTO propia, una nueva organizacion empresarial o la expansion de un negocio existente (GEM la culminaci6n el producto (Programa)? semestal Numerica 2022:03 & edad temprana prepararios para los de obtencien |2 $5700.000 e COMPETITIVIDAD. | Febrero Noviembre |NATHALIE RAMIREZ |02 EMPRENDIMIENTO
NO de capital semila, si no la generacion de
insumos para la aplicacion de la ruta d
5. Este programa ene algincosto senicios del Ente Cameral en esta nuevas
nara ol comerciane ilacles o
TSE!cojo de 58 TG 05
el Empresario mejore 0 crezca en su
Emprendimientos en etapa temprana con un alto potencial de crecimiento por encima de la media de su | negocio? SI
sector, Qs y han validado s productoen el mercado,con n modlo e negocioescalable y repetie Nimero de empresas que & s";‘s:g“::;j!‘::;ﬁ, ;‘g:v‘;’:'ﬁ::aﬁ‘a" en
Jos emj dela 03 st velor agregado y diere: otros por sumodelo de 2. ¢Hay un acompafiamiento posterior @ | emeniaron sus ventas, | EPres2S semestral Numérica 202204 aa (Bootcamps, 20 0 P COMPETITIVIDAD | Febrero Noviembre  [NATHALIE RAMIREZ | 02. EMPRENDIMIENTO
jursdiccion. ACELERACION Regocioyun ProGUEls & Senicis inhowain, s SAICa S0 nuova ara o mudo, uews b vrias. 1 comnacian 4o procucio (rogtamey? o o e beneficiadas B =
regiones o el pais o nuevo para a ciudad o region, que les da una ventaja compelitiva -puede ser NO yempl e 2
tecnoldgica o no y en la mayoria de los casos adn o son rentables.
2, LEste programa tene lgin costo
nara ol comerciante
Empresas con alto potencial de crecimiento que cuentan con un modelo de negocio validado en un
mercado local o regional se proyecta a un mercado nacional o internacional
1. ¢El objetivo de esta actividad es que
Las empresas de alto potencial de crecimiento deben contar como minimo con las siguientes el Empresario mejore 0 crezca en su
caracteristicas: negocio? SI
N . . I 10
Greacion y consolidacion de modelos de negocios EMPRENDIMIENTO - Ser una empresa Pyme (Decreto 957 de 2019). ¢Hay un acompanamiento posteriora_|Nmero de Empresas . e = 5
oo, CRECIMENTO 04 R AMENTO, Sener et 4 megoors cscatabl. extueturado e innovador el ation o) roauets (Mogramay® semestral Numérica 2022-05 s mentoria en empresarios y/o conocimientos enfocados en la generacion |10 $3.000.000 P8 COMPETITIVIDAD | Febrero Noviembre  |NATHALIE RAMIREZ | 02. EMPRENDIMIENTO
emprendedores de fa region le capacidades para ser mentor empresarial
Inversion 1+D+. (Definda en esta fase como mayor a cero) NO
Formacion en capital humano, es decir, empresas que cuentan con un equipo especializado, en el cual,
el personal es generador de conocimiento empirico, cientifco o técnico. 3. ¢Este programa tiene algin costo
Tener una operacion de al menos 3 afios. (3 aos de ventas demostradas conlra estados financieros). | para el comerciante? NO
Ventas de minimo $1.000 millones de pesos en el Gltimo afio.
Margen bruto positivo en el Ultimo o (ventas menos costo de ventas >= 0)
T 2El objetivo de esta actdad es que
el Empresario mejore o crezca en su
negocio? SI
. s Namero de empresas que Promocion de los productos ylo 120 Emprendedores participan en escenaios
By X Nuevos negocios o nuevas empresas con menos de cinco afios de operacion como trabajo por cuenta |2, ¢Hay un acompafiamiento posterior a Empresas By ! $
Promocion de emprendimientos de la jurisdiccion. | CRECIMENTO {02 EMPRENDIMIENTO Propia, e nueve organizacion empresaral o 1a expansién de un negocio exXstent (GEM) o exlminaion o6, producio (aogramal? rsum e, semestral Numérica 2022:06 A6 S0 DT B 120 $10.300.000 B COMPETITIVIDAD | Febrero Noviembre  [NATHALE RAMIREZ |02 EMPRENDIMIENTO
NO
5. Este programa ene lgincosto
nara ol comereiante? N
TSE!cojto de 5t aeTGa 05 0
+ Fomalidad de entrada. Relacionada con el cumplimiento de requisitos tales como Registros el Empresario mejore o crezca en su
empresariales (Registro Mercantil, RUT y NIT, entre otros) negocio? I Namero de unidades
. inep P - Fomalica yde retmose factores :e‘ produccién Reﬂ\ac';un:d: o el cudm‘phm\‘em: de qut:]\lsltos paraia | iy acompanamient posra podctvas sinregisro | ) R A ——
eneracion de procesos de formalizacion contratacion y aseguramiento de trabajadores, titulos de propiedady uso del suelo, por ejem P mercanti atendidas a vavés |Empresas [ mérica y : 5 % ebrero ciembre
el CRECIMIENTO (01 FORMALIZACION S Fommalktad acociada a los procesos b prodction y comarmialaritn, bnciye nenmas panuaas, et o roauets (rogramay® b ral N 202208 A8 productivas no formales a iavés foralcida a aves o esraagis co 200 $0 P8 COMPETITIVIDAD | Febr Diciemb YEXY LOPEZ 03. FORMALIZACION
reglamentos técnicos, regulaciones ambientales y otras normas propias del sector en el que la empresa empresarial que avanzan en
opera. su proceso de formalizacion
+ Formalidad tributaria. Relacionada con las responsabilidades de declarar y pagar impuestos. 3. ¢Este programa tiene algin costo
oara el comerciante? NO
- Formalidad de entrada. Relacionada con el cumplimiento de requisitos tales como Registros L. E1 objetivo de esta acthidad es que
empresariales (Registro Mercaniil, RUT y NIT, entre ofros € Empresario mejore o crezca en su
o 3 . negocio? Si Nimero de mipymes con
- Formalidad de insumos o factores de produccién. Relacionada con el cumplimiento de requisitos para la formalizacion registros
registro mercanti atendidas comblementarios boral sistema de | 200 Unidades producties formalizadas que
Generacion de procesos de formalizacion &Hay un acompafiamiento posterior a i Aol 3
g CRECIMENTO |01 FORMALIZACION 2 ey i3 1o pos ataws de estialegias de | Empresas semestral Numérica 2022:09 A9 gestion de salud, seguridad enel | 2coeden aregisiros complemer 200 $10.000.000 ] COMPETITIVIDAD | Febrero Noviembre | YEXY LOPEZ 03. FORMALIZACION
empresarial. e e ol ot oot oo ol osa |12 culminacion el producto (Programa)? |desarrollo empresarial que | beneficiadas e e anire | acturacion electrénica, formalidad laboral,
redr - eg v rop auelaempresa (L avanzan en s proceso de RO et avas par s crecmento empresais
formalizacion
- Formalidad rbutara. Relacionaca con las responsabildades de declarar y pagat impuestos 3 Este programa tene algin costo
nara ol comersianie? NO
1. ¢El objetivo de esta actiidad es que
el empresario mejore o crezca en su
negocio? SI
Generacin de capacidades para la gestion Namero de mipymes y/o unidades productivas apoyadas con otros programas de 2. (Hayun u o |emendedoresaue " Empresas EEEEOERENATS s (eI i
inonciors contable. routars en os rapresas COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES | e waible regiorat an 10s demds mdicadoros it G roauets (hogramey? | apropan buenas préciicas | beneficadas _|Semest@! Numérica 202211 A11 PRACTICAS PNANCIERAS EN en finanzas y desarrollan buenas précicas | 500 $0 P8 COMPETITIVIDAD | Enero Octubre JULIAN GARCIA 04. FINANZAS
NO financieras.
3. ¢Este programa tiene algin costo
oara el comerciante? NO
1. ¢El objetivo de esta actiidad es que
el empresario mejore o crezca en su ’
pobalibes Nmero de empresas que
gocio” cambian sus .
comporamientos financieros 50 Empresas acompariadas en el uso de
09 OTRAS DIMENSIONES | Namero de mipymes ylo unidades productivas apoyadas con otros programas de posterior 8 nalisis | EmPresas semestral Numérica 202212 a12 1ON FINANCIERA & ) 0 P8 COMPETITIVIDAD | Febrero Octubre JULIAN GARCIA 04, FINANZAS
financiera, contable y tributaria en las empresas, empresarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. i culmmacmn del producto (Programa)? oo PARA EMPRESAS toma de decisiones de inversin y
financiacion.
decisiones de inversion y
financiacion.
3 Este programa ene algin costo anciacio
nara ol comereiane:
1. 4El objetio de esta P
el empresario mejore o crezca en su
negocio? SI
s . DESARROLLO DE BUENAS.
Generacion de capacidades para la gestion Nimero de mipymes y/o unidades productivas apoyadas con otros programas de y un a o Empresas X 200 Empresas apropian buenas précticas
financiera, contable y tributaria en las empresas. COBERTURA 109 OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. la culminacién del producto (Programa)? | 2PTOPIan buenas practicas semestral Numérica 2022:13 &= LRCTICS/CONT S e S contables y tibutarias, 200 s0 ] COMPETITIVIDAD | Febrero Noviembre | JULIAN GARCIA 04. FINANZAS
e y TRIBUTARIAS EN LAS EMPRESAS
3. ¢Este programa tiene algin costo
nara el comerciante? NO
1. ¢El objetivo de esta actiidad es que
el empresaio mejore o crezca en su
negocio? S
Conexidn de emprendedores y/o empresarios con Namero de mipymes y/o unidades productivas apoyadas con otros programas de posterior a q Empresas COLOCAC\ON DE RECURSOS Empresas acceden a financiacion para
fuentes de financiacion. SINDEFINR |09 OTRAS DIMENSIONES | o1 presarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. i culmmacmn del producto (Programa)? |acceden a financiacion beneficiadas | SMeS1@! Numerica 202215 AL FINANCIERO! eapwnl de trabajo ylo modemizacion &= $50000000 e COMPETITVIDAD | Enero Noviembre | JULIAN GARCIA 04 FINANZAS
2 Este programa ene algin costo
nara ol comereiane:
1. 4El objetivo de esta P
el empresario mejore o crezca en su
2
negocio? St Nimero de Empresarios yio
Generacién de capacidades para s planesditn ’ . . . que ) GENERACION DE CAPACIDADES Y [200 Empresarios Fortalecen capacidades y N y
atioin o o e COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES [ amero de mipymes ylo unidades producthas apoyadas con otros programas de I ey un acompanamen rogramays |0ropian e |EmPresas semestral Numérica 202218 A1 HABILIDADES PARA LA habilidades gerenciales y en planeacion (200 $5.000.000 P8 COMPETITIVIDAD | Marzo Diciembre [ JULIAN GARCIA TN
estratégica enlas empresas. P d P o e o o p y PLANEACION ESTRATEGICA. Estratégica.
habilidades gerenciales
5. Este programa ene lgincosto
nara el comerciante?
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1. 4El objetivo de esta actiidad es que
el empresario mejore o crezca en su
negacio? S
Niimero de Empresas 30 Empresas orientadas y acompanadas en
Generacion de capacidades para la planeacin Nimero de mipymes y/o unidades productivas apoyadas con otros programas de 2. ¢Hayun P a enel disefioy | Empresas . FORMULACION DE PLANES 05. PLANEACION
paboipm el CRECIMEENTO [0 OTRAS DIMERSIONES [ e o posinie regiovat e o6 cemde maicaores e oty (ogramay? semestral Numérica 202219 19 e o dseioy estucracionde sus planes (30 $5.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Marzo Diciembre [ JULIAN GARCIA il g
NO estratégicos. 3
5. Este programa ene lgincosto
nara ol comerciane
2 CE!cojo de 5 aciidad o5
el empresario mejore o crezca en su 80 Empresas firmantes del Pacto por la
negocio? SI Nmero de Innovacion.
Nimero de emresas atenddas en el marco de programas o proyects arientados  desarolar poductos Namero de empresas Empresas Las empresas inscritas participan de talleres
Generacién de procesos de gestion de lainnovacién i 1 u nami innovaci
2 2 cosertura |06 INNOVACION (e serici)nueves o ifcaiamente meforados rodtcidosenaf mercade Cabe ar que (2. ¢Hay un acompaniamiento posterior a |acompafiadas en programas |STPESS A Numérica 2022-20 o Foralecimiento del ecosistemade e gestién de la innovac b - $5.000.000 - COMPETTVIDAD | Enero oiciembre | PABLO MARTINEZ |06, INNOVACION
enlas empresas. o muevas on ol mercado aue. 1 cominacién de producs (rograma)? | oovaregas de apovo a1 e o innovacion. ciclo de talleres que refuercen alguno de los.
b empresa opera NO innovacion rogt ejes en gestion de la innovacion (Estrategia,
Innovaci
Procesos, Organizacion, Articulacion,
3 LEste pograma ene algin costo Aprendizaje)
i ol comereiany
e ‘::J;‘:‘“::\Zeqf;a:c"‘;”z‘c’g“eig“e AT L T
" i . gestion de la Innovaci
negocio? S Nimero de empresas que et e
Nimero de mpresas atendidas n el marco de pogramas o poyectos orentacos & desarrollarproducios oblnen esulacos exlosos e ooy
Generacion de procesos de gestion de a innovacién (bien o senicio) nuevos o significativamente mejorados introducidos en el mercado. Cabe mencionar que P a particdel By . 5 i
enlas empresas. CRECMIENTO |06 INNOVACION las innovaciones son nuevas para las empresas, no necesariamente deben ser nuevas en el mercado que |1a culminacion del producto (Programa)? | en el marco de programas o | fueron exitosas? | *°MeS1@! Numérica 202221 [ Dearlo Kngrscicn ] comparentss cave QU impuan IR (2 $44.000.000 e COMPETITIVIDAD | Enero Diciembre | PABLOMARTINEZ | 06. INNOVACION
Ia empresa opera NO estrategias de apoyo a la el b
s apropiacion conducen a la creacion ylo
consolidacion de sistemas de innovacion en
5. Este programa ene algincosto
nara ol comerciane e o azacionsy
T CE! cojo de e aciiGad o5
el empresario mejore o crezca en su
negocio? SI Nimero de empresas que 10 Empresas reciben apalancamiento
Nimero de emresas atenddas en el marco de programas o proyects arientados  desarolar poductos obienen resultados extosos financiero y técnico para la implementacion
Generacién de procesos de gestion de lainnovacién i 1 u y 4 i
2 2 cRECMENTO |06 INNOVACION (oo senico uewen o ghicatanens el rodkccs en e merado, Cate arque (2. gHay un a |apartirdel Cusntas semesual Numérica 202222 - Inversion en ACTIen las empresas de | de proyectos de inovacion. 45000000 . COMPETTVIDND | Enero oiciembre | PABLOMARTINEZ |06, INNOVACION
enlas empresas. o muevas on 1 mercado due. 1 cominacién de producs (rograma)? | el marco de pogramas o |ueron extosas? Ia jurisdiccion A partir del apalancamiento para el desarrollo
b empresa opera. NO estrategias de apoyo a la de proyectos de innovacion se fortalece la
innovacion inversion en
2, LEste programa tene lgin costo
nara ol comereiane:
1. 4El objetivo de esta TS que
el empresario mejore o crezca en su
negocio? SI Namero de
Nimero de empresas atendidas en el marco de programas o proyectos orientados a desarrollar productos Namero de empresas esas Fortalecimiento empresarial mediante. | 60 SMPESas apropian la uta de innovacion,
Generacién de procesos de gestién de la innovacién (bien o senicio) nuevos o significativamente mejorados introducidos en el mercado. Cabe mencionar que | 2. ;Hay un acompafiamiento posterior a | acompafiadas en programas . e . donde 30% de empresas que alcanzan
en las empresas. CRECMIENTO |06 INNOVACION 1as Innovaciones son nuevas para las empresas, No necesariamene deben ser Nuevas en el mercado que | ia culminacion del producto (Programa)? o estrategias de apoyo ala | e®9a con | semestral Numérica 202223 [ 12 1uta de Inovacion para EMPIESas | hechos de crecimiento (ventas, empleados.) | % #5.000.000 e COMPETITIVIDAD | Febrero Noviembre |PABLOMARTINEZ | 06. INNOVACION
la empresa opera. NO innovacion prog I 20 empresas con prototipado liviano
Innovacion.
5. Este programa ene lgincosto
nara el comerciante?
T VE! cojt de 5 aeiiGa o5
el empresario mejore o crezca en su
negocio? SI
. . . TALS 150 d abilidaes.
Desarrollo de habilidades y capacidades en o i uni rodu ros pr i
e COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES | hldmero de mipymes y/o unidades productivas apoyadas con otros programas de ay 2 |Nimero de Empresas  |semestral Numerica 202226 A2 ESTABLECIMIENTOS ENFOCADOS A |administrativas enfocadas al mercadeoylas | 150 $5.000.000 P8 COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre  |FREDY GUERRERO | 07. VENTAS Y MERCADEO
mercadeo y ventas en las empresas. empresarial que no sea posible registrar en los demés indicadores. la culminacion del producto (Programa)?
e MERCADEO Y VENTAS venas.
2, LEste programa tene lgin costo
nara ol comereiane:
1. 4El objetivo de esta T que
el empresario mejore o crezca en su
negocio? SI
Acceso a mercados nacionales € inferacionales Nimero de empresas que 80 Empresas partcipan en espacios
por parte de las empresas (Ampliacion, ingreso a Namero de mipymes y/o unidades productivas apoyadas con otros programas de 2. ¢Hay un osteriora |1 e |Empresas GENERACION DE ESPACIOS
e retuperation e paripacitn, CRECIMIENTO |09 OTRAS DIMENSIONES [ e it reqonat e o6 comde lcadores ety (ogramay? 13us venas, semestral Numerica 202227 A27 eSS B $10.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Dicembre | FREDY GUERRERO | 07. VENTAS Y MERCADEO
importaciones, exportaciones). NO P
3. ¢Este programa tiene algin costo
nara ol comersianie? NO
1. ¢El objetivo de esta actiidad es que
el empresario mejore o crezca en su
2
Un programa de intemacionalizacion es una serie de senvicios y de informacion que se organizan de negocio? SI dentificacién y atencion de 200 Empresatios
forma Idgica de cara a la intemacionalizacion de las empresas de acuerdo al perfil de la empresa, el 5. 4Hay un acompariamiento posterior a_|NiMero de empresas que | Mentalidad: Identiicacion del tejido | interesados en conocer todos los aspectos 05, DESARROLLO DE
Generacion de procesos de intemacionalizacién. COBERTURA (07 INTERNACIONALIZACION |sector e incluso de Ia regi6n, con el objetivo de aumentar sus ventas en los mercados externos. Puede ser | 2 ¢Ha Un acomp: Ly participan en programas de P semestral Numerica 2022-29 A29 empresarial rocesos de | de los pr 200 $12.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre JUAN JOSE CABRERA
a culminacién del producto (Programa)? beneficiadas MERCADOS
practico 0 tedrico, puede ser por moculos o flexible de acuerdo a as necesidades de la empresa, de ello | 1%+ intemacionalizacion exportacion mediante talleres, conferencias, webinar,
depende Ia medicion del impacto del mismo frente al sector empresarial ruedas de senicios.
3. ¢Este programa tiene algin costo
oara el comerciante? NO
1. ¢El objetivo de esta actvdad es que
el empresario mejore o crezca en su
Un programa de intemacionalizacion es una serie de senicios y de informacion que se organizan de negocio? St 20 empresas que incremerto las
prog y q 0 exportaciones a través de la orientacion
forma Iogica de cara a la interacionalizacion de las empresas de acuerdo al perfl e la empresa, el Hay un acompaiamiento posterior | POrCentle de incrementode ¢ - ava 08, DESARROLLO DE
procesos 07 INTERNACIONALIZACION  sector  icluso e fegon, on el cjeto de aumenarsus veas e 0s mercados e, Puede er Ia mlmmamn oo producte (rogramayy |25 oponacones enias LIRS, | semesal Numerica 202230 30 T e A e 20 $2.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Abril Noviembre | JUAN JOSE CABRERA | o PESARR
Gepen i mecon del mpacto ds mismo frete al secor empresarl e " S e
P P P de exportacion
3. ¢Este programa tiene algiin costo
nara ol comertianie? NO
1. ¢El objetivo de esta actiidad es que
el empresario mejore o crezca en su
i programa de intemacionalizacién es una serie de senicios y de informacion que s organizan de negocio? SI
procesos 07 INTERNACIONALIZACION |sector e incluso de a region, con el objetivo de aumentar sus ventas en los mercados exteros. Puede ser_ |2 €8y un acompafiamiento posterior a | Nimero de empresas que | EmPresas | oo oqrg Numerica 202231 A3t | Adecuacion de oferta exportable udimines y documerdoslreceridoa para eI 7o $6.000.000 P8 COMPETITIVIDAD | Febrero Noviembre  [JUAN JOSE CABRERA | Lor DESARROLLO DE
a culminaci6n del producto (Programa)? |adecuan su oferta beneficiadas proceso de intemacionalizacion: licencias, MERCADOS
practico o tefrico, puede ser por médulos o flexible de acuerdo a las necesidades de la empresa, de ello
3 NO permisos ylo certificaciones.
depende la medicion del impacto del mismo frente al sector empresarial
3. ¢Este programa tiene algin costo
nara el comerciante? NO
1. ¢El objetivo de esta actiidad es que
el empresaio mejore o crezca en su
Un programa de intemacionalizacion es una sere de Senvicios y de informacion que se organizan de negocio? A e
forma légica de cara a a intemacionalizacin de las empresas de acuerdo al perli de la empresa, el " Nmero de empresas que ey
procesos o7 INTERNACIONALIZACION |sector e incluso de la regi6n, con el objetivo de aumentar sus ventas en los mercados extemos, Puede ser | - €Hay un acompafiamiento posterior a susventas, | EMPresas semestral Numerica 202232 a3z Desansilbdoiacciones e comacio il | Genas M siones R ped 2t aoregocio] 20 $45.000.000 Pe COMPETITVIDAD | Marzo Diciembre JUAN JOSE CABRERA | %8: DESARROLLO DE
. A la culminacion del producto (Programa)? comercial internacional Espacios de Networking, Agendas de MERCADOS
practico o tedrico, puede ser por médulos o flexible de acuerdo a las necesidades de la empresa, de ello rentabilidad y empleo.
NO negacio especializadas, Actiidades de
depende la medicion del impacto del mismo frente al sector empresarial.
Benchmarking, Vitrinas digitales.
3 Este programa ene algin costo
nara el comerciante?
Un programa de Gigiallzacion iene como objetivo el apoyo a 1as empresas para a creacion de paginas | 1. ¢El objetiv de esta T
web, senvicios de georreferenciacion, botones de pago a través de talleres y capacitaciones. el comerciante mejore o crezca en su 200 Empresas beneficiadas con el desarrolio
negacio? I ’ de acciones de transformacion digital tales
De otra parte, existe una estrategia de Ministerio de Tecnologias de la Informacion y Comunicaciones. Nimero de empresas e cor X
Apoyoa las Mipyme de lajurisdiceién en su proceso A CIVACON (MinTIC), el Ministerio de Comercio, Industia y Turismo (MINCIT) e iNNpulsa llamada Centros de 2. ¢Hay un acompanamiento posterior a | 1M0I92S con programas gy o digital formacicnyio capacitacion, eventos T 09, TRANSFORMACION
de transformacion digital empresarial para mejorar | CRECIMIENTO {11 ECONOMICA — Tartomacin Ot s o sarc o o vl cimas s comrcay g e o s (Proaramays | Que promueven y frilecen | CRIESE - |semestal Numerica 202234 A3 priorzados: G de Tanstomacicn oot G ke 2l anees e isyicas, | [ 222 $10.000.000 P8 COMPETITIVIDAD | Febrero Septiembre | DIEGO MOLINA fartlony
20 procuciidad y competicad DIGTALZACION ghal Emp prncivl omersoyoremes | , 9rama)? (2L procesos de Digta 2. o 9
igitalizacion
Scorpahs & os oy e ou roceso e wansionmarin dlal mochants o aooplocon cich g6 digitalzacir Las 100 empresas que convierten sus
tecnologias como una esirategia de argo plazo, que les ayudar a mejorar su productiidad y 3. ¢Este programa tiene algin costo modelos de negocio 2022.
nara el comerciante? NO
Un programa de digializacion tiene como objetivo el apoyo a as empresas para a creacion de paginas | 1. (EI objetivo de esta actividad es que
web, servicios de georreferenciacion, botones de pago a través de talleres y capacitaciones. el comerciante mejore o crezca en su
negocio? S 100 Empresas implementan soluciones TIC a
Apoyo alas Mipyme de la jrisdiccion en su proceso REACTIVACION De otra parte, existe una estrategia de Ministerio de Tecnologias de la Informacion y Comunicaciones. ravés de la bolsa de soluciones tecnolégicas
o vansiormauicn dal empresaral para mejoar. | CRECMENTO |11 oo (MinTIC), el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo (MINCIT) e iNNpulsa llamada Centros de 2. cHay un acompatamiento postrior a | Nimero de empresas Empresas cemesual Numerica 202235 beg Implementar soluciones TIC enlas  [a problemas reales de las empresas dellas |, s10000000 . COMPETTVIDAD | Marzo gosto DIEGO MOLINA 09, TRANSFORMACION
o eimeiad o competinvin piviepiar Tansiomiciin il mprasara, n s con e pancolesciars da corercin  greion la culminaci6n del producto (Programa) soluciones TIC. empresas i6n que incluye asesoria e DIGITAL
cai e instituciones de jene como objetivo NO soluciones digtales y acompanamiento en la
acompafiar a las mipyme en su proceso de transformacion digital mediante la apropiacion tactica de implementacion en alianza industria TIC local.
tecnologias como una estrategia de largo plazo, que les ayudaré a mejorar su productividad y 2. LEsta programa tene lgin costo
nara ol comereiante? N
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1. ¢El objetivo de esta actiidad es que
E5 una estrategia de atencion a empresas disefada desde la politca piblica para acompanar y dar ¢l comerciant mejore o crezca en su
negacio? S
heranirtas a s smpresascon of bjee de sumentar s productvdad, e decrpoer l seniio el
Mejora de a productividad en las empresas de Ia s resulados haciendo un mejor |, ’ " Desarolar de programas que permitan N v
g b : " CRECIMIENTO |05 PRODUCTIVIDAD s o s recursos disponittes En ete s, s programas de rOGUGtMGAd 56 acercan 103 2 eHay un acompafiamiento posterior a |Nimero de empresas que | Empresas semestral Numerica 202237 A37 mejorar la productividad al interiorde | S0 s oo PariciPan en programas 50 $80.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Marzo Diciembre  |OSMAN PEREZ 20 PRODUCTIVIDAD
jurisdiccion. la culminaci6n del producto (Programa)? |incrementan su productividad | beneficiadas disefiados para incrementar su productividad CALIDAD
empresas de un modo inegral. ecanociendo que no hay un camin inico para mejorar los resuliados de |14 las empresas de la region
las empresas sino que los aumentos de productividad responden a estrategias que intervienen en los
diferentes eslabones productivos.
5. Este programa ene lgincosto
nara ol comerciane
TCE! cojos de s aciidad o5
s . - . el comerciante mejore o crezca en su
E5 una estrategia de atencion a empresas disefada desde la poliica piblica para acompanar y dar .
negocio? I Nimero de empresas
herramientas alas emresascon ) hjae e sumenar s prdcinca, 8 ek, o f S e . s 20 Empresas beneficiarias de acciones que
resultados haciendo un mejor . scompafiadas a irtvés da implementar estraleglas de desarolo | pormitan el desarolo de proveedores con
Generar d 05 PRODUCTIVIDAD ot e 1o recursos ieponie. En sse sanide o3 programas e preduciadad 5o acerean a a8 2 eHay un acompaniamiento posterior a | programas desarllo de | Empresas semestral Numerica 202238 38 de proveedores  partir o empreses annlas ﬂe Ia region y encadenarse |20 0 P COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre | JULIAN MORALES | X0 PRODUCTIVIDAD Y
la culminaci6n del producto (Programa)? | proveedores o beneficiadas i e Sznaln CALIDAD
empresas de un modo ntegral, reconociendo que no hay un camino tnico para mejorar los resuitados de 'y ° om0 e on las. roveedoras de la misma
las empresas sino que los aumentos de productividad responden a estralegias que intervienen en los i g etion mejorands 1 produtidad regional
diferentes eslabones produciivos. P
2. LEste programa tene lgin costo
i ol comereiany
1 e do esia T
el comerciante mejore o crezca en su
negacio? S
Estructurar propuestas para la
Gestién de recursos para apalancar los programasy | Nimero d o unidades producty o . P o Monto en efectivo G . consecucion de recursos con el  Sestion de recursos por velor de LUZELENA
iimero de mipymes yio unidades productivas apoyadas con otros programas de <Ha P fonto en efectivo de mpresas . - (ot rer iciem
proyectos en beneficio de los emprendededores y Recursos |9 OTRAS DI SIONES [ e e positie regiovat e o6 cermde mcaqores e oete (rogramay? |tecuraos gestonados e |semestal Numerica 202240 g0 proposito de e e e $  5000,000.000 $40.000.000 8 COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre |\ PLENA 12 GESTION EMPRESARIAL
empresarios, desarrollo empresarial regional,
NO ° rogramas de desarrollo empresarial.
nacional  intenacional
5. Este programa ene algincosto
nara ol comerciane
TCE!cojon de s aciidad o5
el comerciante mejore o crezca en su
negocio? I Elaboracion de 19 estudios economicos y
empresariales en sectores y temas
Generacién de conocimiento para a toma de G y i
s COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES | Nmero de mipymes y/o unidades productivas apoyadas con otros programas de layun 2 | de estudios reatizados | EMPresas semestral Numerica 202241 a1 Estudios econémicos y empresariales | SAI£01C0S Que sinvan como insumo paraa. |, $5.000.000 P COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre | MARIANNDANIELA 1 GesTion EMPRESARIAL
decisiones. empresarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. la culminacion del producto (Programa)? beneficiadas toma de decisiones y el disefio de politicas
NO orientadas al desarrollo y el crecimiento del
tejido empresarial de la Jurisdiccion
2, LEste programa tene lgin costo
nara ol comereiane:
1. 4El objetivo de esta T Que
el comerciante mejore o crezca en su
negocio? Si
. . lineas | 100 ia
Fortalecimiento de modelos de negocio verdes y de Nmero de mipymes y/o unidades productivas apoyadas con otros programas de 2. ;Hay un osterior a_{Nimero de empresarios | Empresas o A 2 13. GESTION AMBIENTAL Y
e e COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES [ e it reqonat e o6 comde lcadores ety (ogramay? semestral Numerica 202243 a3 ambientales, negocios verdes y implementacion de sus politicas ambientales [100 $5.000.000 8 COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre  |JULIAN MORALES | gos SEoTiON S
S economia circular yio de sostenibiidad.
5. Este programa ene lgincosto
nara el comerciante?
TVE! cojtn de 5 aeTRGa 05 0
Los indicadores para medii si un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con [ el comerciante mejore o crezca en su
resultados de mejora en diversos temas que sean de necesidad transversal a los empresarios que hacen | negocio? SI
REACTIVACION parte, tales como: Reduccin de costos de transaccion Namero de empresas 60 Empresas fortalecidas en temas como:
i i imi n a i
Fortalecimiento de los empresarios del Cluster Moda|  CRECIMIENTO |10 ECONOMICA - 1. Transferencia tecnol6gicay de conacimientos. lay un 2 |Clus Empresas  |semestral Numerica 202245 At c elas negocio, desarrollode leo $5.000.000 P8 COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre | JORGE OVIEDO 15 INCIATIVA CLUSTER
gy 2. Faciltacion del emprendimiento la culminacién del producto (Programa)? | con acciones P beneficiadas empresas del Custer Moda producto, expresién de marca, productividad, MODA
3. Tendencia a la exportacion NO fortalecimiento empresarial entre otras
4. Concentracion de trabajadores
5. Aticulacion de la tiple hélice (Universidad-Empresa-Estado) 5 LEst pograma ene algin costo
nara ol comereiane:
1. 4El objetivo de esta T Que
Los indicadores para medir si un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar enlinea con | el comerciante mejore o crezca en su
resultados de mejora en diversos temas que sean de necesidad ransversal a los empresarios que hacen | negocio? S 30 Empresas hacen desarrollo de innovacion
te, tales como: Reduccion de costos de transaccion. . en producto, proceso, organizacién, y/o
REACTIVACION par . Nimero de empresas
N 1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. 2. ¢Hay un acompaniamiento posterior a 2 y p y nuevos las empresas 15. INICIATIVA CLUSTER
Fortalecimiento de los empresarios del Cluster Moda |~ CRECIMENTO |10 ECONOMICA 2 Fatinacion gel amotendiments o lmimation dal pocucto (mogramay> | Cluster Moda aue sofisican | ZRCEE | semesiral Numerica 202246 A6 el s el i ioda oedeor ue et 30 $10.000.000 8 COMPETITIVIDAD [ Junio Octubre JORGE OVIEDO MoDA
CLUSTERS i sus productos y senicios.
3 Tendenciaala ooracan NO ori ara satisfacer necesidades u
4. Concentracion de trabaja oponumdades idenificadas.
. Aculacon el pl héice (Unhersidac-EmpresaEstado) 3. ¢Este programa tiene algin costo
nara ol comersianie? NO
1. ¢El objetivo de esta actiidad es que
Los indicadores para mediir si un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con | el comerciante mejore o crezca en su
resultados de mejora en diversos temas que sean de necesidad transversal a los empresarios que hacen | negocio? SI
parte, tales como: Reduccion de costos de transaccion 20Emerees kplementan estitedies
P ° - 2. Faciltacion del emprendimiento a culminacién del producto (Programa)? beneficiadas empresas del Clster Moda g HIs . MODA
CLUSTERS 3 Tendoncian 1 cxporaitn e S dversiian morcads nuevos mercados y/o recuperar participacion
4. Concentracion de wabajadores pcLEE=S
5. Aticulacion de la tiple hélice (Universidad-Empresa-Estado) 3. ¢Este programa tiene algin costo
oara el comerciante? NO
1. ¢El objetivo de esta actvdad es que
Los indicadores para medir si un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar enlinea con | el comerciante mejore o crezca en su 70 Empresas logran una mejora significativa
esultados de mejora en diversos temas que sean de necesidad ransversal a los empresarios que hacen | negocio? S de la experiencia 3 productos turisticos
REACTIVAGION pate, tales como: Reduccion de costos de transaccion. Nimero de empresas del regionales
R os Cluster 0 e 1. Transferencia tecnoldgica y de conocimientos. 2. ¢Hay un acompaniamiento posterior a | Cluster Turismo que cemestal Numerica 202209 s e ks $12.000000 - COMPETTVIDAD | Febrero octubre ALEJANDRA OROZCO | 17- NICIATIVA CLUSTER
Tutismo friasi 2. Facilitacion del emprendimientt la culminacion el producto (Programa)? |sofistican sus productos y | beneficiadas b y Ia TURISM
3 Tendenciaala ooracan NO senicios los prestadores de senicios turisticos.
4. Concentracion de trabaja Desarrollo de la ruta exportadora de twrismo
. Aculacon el pl héice (Unhersidac-EmpresaEstado) 3. ¢Este programa tiene algin costo ara la activacion de cuentas Procolombia
nara ol comersianie? NO
2Qué es programa orentado a cilsters?
Los cstarssonaconcntracian geogrfcsdeemprases o fuconesnarconectaces 'ql:;ga.:::uaunnen 0 empresas benieficladas conla
) Implementacion de estrategias de
programa orientado a los clusters deberia proponer “esfuerzos organizados para incrementar el
e comercializacion de productos/senicios del
crecimiento y la competiividad de las empresas de un clister en una region, en la participacion activa de )
las empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Initiative Greenbook) 1. ! obietvo de esta actdad s que [EET RS
: el comerciante mejore o crezca en su
ra enti o nacional y teritorial, asi como para las Cémar erci el |negocio? s Realizacion de encuentros locales de
Para entidades del gobiemo nacional  teritorial, i como para las Cémaras de Comercio, fortalecer el Nimero de empresas lonion de I eackne da vako pere
Fortalecimiento de los empresarios del Cluster BN rabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan ser instancias esratégicas capaces de ¢Hay un acompafiamiento posterior a | Clister Turismo que Empresas Consoldacion ylo apertura de generacion de alianzas y negociaciones de 17. INICIATIVA CLUSTER
CRECIMENTO |10 ECONOMICA - gestionar y articular la oferta de apoyo sectorial con las empresas. o Climinacion der roqueto (Wogramay? | expanden o dversiican | beneiiadas |Semestal Numerica 2022:50 As0 e o prestatores da conieios orote: 60 $18.098.665 P8 COMPETITIVIDAD | Enero Octubre ALEJANDRA OROZCO |17
Los indicadores para medir i un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en lineacon | "*© mereado, L E b D e
4 prog encadenamiento, meetings de negocios a
resultados de mejora en diversos temas que Sean de necesidad ransversal a los empresarios que hacen .
arte, tales como: Reduccion de costos de transaccion 3. ¢Este programa tiene algin costo slpecnt
parte, para el comerciante? NO - Participacion de prestadores de senvcios
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos 5 N
2 Pt el morendimnts {uristicos en escenarios comerciales a nive
local, departamental y nacional e
3. Tendencia a la exportacion [
4. Concentracion de trabajadores
5. Articulacion de la triple hélice (Universidad-Empresa-Estado)
2Qué es programa orientado a clisters?
Los clusters sonla concemracmn gecrdtioado empresas  nstluciones nrconectadas o actian on
(Michael Porter, 1998). U
rograma oronade & ok Custers Seberia proponr estuaros organizadss para nerementar o
crecimiento y la competitividad de las empresas de un clister en una region, enla participacion activa de
las empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Initative Greenbook) L. ¢F) objetivo de esta acividad es que
el comerciante mejore o crezca en su
negacio? S 20 empresas beneficiadas en asesoria,
X Para entidades del goblemo nacional y teroria, asi como para las Cémaras de Comercio, fortalecer el Nomero de empresas Tl que e de empesarcsTen cororayio e s
REACTIVACION rabajo con l0s clusters es pertinente porque estos resultan ser instancias estratégicas capaces de 2. srayun 2 |ontonen presas B (O
Fortalecimiento de los empresarios del Cluster TIC | CRECIMIENTO |10 EES;‘&“SJ?‘ - gestionar y articular la oferta de apoyo sectorial con las empresas. la culminaci6n del producto (Programa)? |a parir la intervencién en |beneficiadas | SeMeSt! Numerica 202253 As3 it 2 o i tegmemprsaial s w B - o |2 0 ] COMPETITIVIDAD | Febrero Octubre DIEGO RODRIGUEZ |18 INICIATIVA CLUSTER TIC
NO 1+D+i, nuevas tecnologias nologias para emprendedores ylo
Los indicadores para medir i un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con e
resutados do mejosen dueros emas e sea d necesidd ansuersal a3 empresaos Qe acen |, e rograma ens lgncosto
pate, tales como: Reduccion de costos de ransaccior
para el comerciante? NO
¥ Tanstersncatecnolopcay de concemento.
2. Facilitacion del emprendimiento
3. Tendencia a la exportacion
4. Concentracion de abajadores
5. Articulacion de la triple hélice (Universidad-Empresa-Estado)
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¢Qué es programa orientado a clisters?
Los clusters son la conentacin gearifios do mpresas  nsttiones lreonectadss ue actian on
. (Michael Porter, 1998). U
rograma oroniade & os lustos dabora peponer “sfuors0s rganizados para ncremontar o
crecimiento y Ia compeiividad de fas empresas de un clisteren U regién, en Ia paricipacion actvade |1 e/ o o asta actividad s que
las empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Initative Greenbook) & Comertiante mejore o rezea en o
Para entidades del gobiemo nacional y terioril, asi como para las Camaras de Comercio, foralecer el |"°9°797 9 20 empresas beneficiadas en el desarollo de
REACTIVACION rabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan ser instancias estratégicas capaces de 2. 4Hay un acompatiamiento posterior a_|NUMero de empresascon | Desarmollo de nuevos productos yio | PrOdUCIos 0 senicios por
Fortalecimiento de los empresarios del Cluster TIC |~ CRECIMIENTO |10 ECONOMICA - gestionar y articular la oferta de apoyo sectorial con las empresas. et i s nuevos productos yio i semestral Numerica 2022-54 Asa L & empresas Tl innovadores y que avancen 0 $10.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Octubre DIEGO RODRIGUEZ |18, INICIATIVA CLUSTER TIC.
S la culminacion del producto (Programa)? beneficiadas senvcios TI
CLUSTERS N senicios hacia productos o senvicios mas Sofisticados.
Los indicadores para medir i un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con
resultados de mejora en civersos temas que sean de necesidad Uansversal  los empresarios Qe aCen (o ol e
parte, tales como: Reduccion de costos de transaccion. vael 17 N,
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. para el comerciante’
2. Facilitacion del emprendimiento
3. Tendencia a la exportacion
4. Concentracion de rabajadores
5. Articulacion de la triple hélice (Universidad-Empresa-Estado)
2QuUE es programa orentado a cIUsters?
Kos uters son a-cononiracin qogrficadeampresss € rttuciones erconeiaces quo st on
(Michael Porter, 1998). Un
rocrama oroniade & ok CUSIrs Suboria proponcr estuarsos organizadss para nerementar o
crecimiento y la competividad de las empresas de un clister en una region, enla participacion activa de
las empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Iniiative Greenbook) o e e due
Para entidades del gobiemo nacional y errorial, asi como paralas Cémaras de Comercio, foralecer el | "29°¢°7 S
REACTIVACION rabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan ser instancias estratégicas capaces de Namero de smpreses 20 empresas del Clster TIC que
la culminaci6n del producto (Programa)? onetadas empresas del Clster TIC
CLUSTERS S dhersiican marcade, de productosisenicios.
Los indicadores para medir s un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con
resuitados de mejora en cversos temas que sean de necesidad ansversal  los empresarios aue hacen |3 e e oo ene algan costo
pate, tales como: Reduccion de costos de iansaccion. e
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. para ¢l comerciants? NO
2. Faciliacion del emprendimiento
3. Tendencia a la exportacion
4. Concentracion de tabajadores
5. Articulacion de la triple hélice (Universidad-Empresa-Estado)
ZQué es programa orientado a cllsters?
Los clusters son Ia “concentracidn geogréfica de empresas e insituciones interconectadas que actian en
v " (Wchse| Portr, 1558). U
programa orientado a [os clusters deberia proponer “esfuerzos organizados para incrementa
ecimienty i compotiita d 25 empresas dé un clmier o reg, en 1 paicpacion acti e 10 empresas fortalecidas por medio del
las empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Initiative Greenbook) e remen oy desarrollo de acciones orientadas a las
. buenas précticas empresariales y asegurar la
. ; negocio? SI Nimero de empresas
Para entidades del gobiemo nacional  teritrial, asi como para las Cémaras de Comercio, fortalecer el s das e — calidad para lograr una mejora organizacional
REACTIVACION rabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan ser instancias estratégicas capaces de 2 ramiento post M . e , continua de las empresas del cluster de 10, INICIATIVA GLUSTER
Fortalecimiento de los empresarios el Cluster Salud| ~ CRECIMIENTO |10 ECONOMICA - gestionar y articular la oferta de apoyo sectorial con las empresas. F bl S e Kl mpresas semestral Numerica 202258 Ass encaminadas & fortaleomiento salud. Esto incluye la implementacion de (10 50 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Octubre DIEGO RODRIGUEZ
oome /2 culminacion del producto (Programa)? empresarialy la bisqueda d calidad (2501 =58 TEVE B SALUD
. i No yio de aseguramiento de la del sector salud :
Los indicadores para medr i un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con foetth 1. Habilftacion
resuitados de mejora en cversos temas que sean de necesidad ansversal a los empresatios que hacen | 3 oL 2. Cerificacion
parte, tales como: Reduccion de costos de transaccion 3. Acreditacion
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. para el comercianie? NO 4. Sistemas de gestion de calidad
2. Faciliacion del emprendimiento
3. Tendencia a la exportacion
4. Concentracion de trabajadores
5. Articulacion de la triple helice (Universidad-Empresa-Estado)
2Que es programa orentado a ciUsters?
Los clusters son la“concentracidn geogréfica de emprosas ¢ insiituciones interconeciadas que actian en
v (Michael Porter, 1998). Un
programa orientado a los clusters deberia proponer “esfuerzos organizados para incrementar el
crecimiento y la competihidad de las empresas de un cster en una region, e la paricipacion actha de |, e oo de esta actidad es que
Ias empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Initiative Greenbook) i oot Mejore o c1es0a on o 20 empresas sofisticaran sus productos con
BRSO la realizacion de acciones encaminadas a
Para enidades del gobiemo nacional y terttrial, asi como para las Cémaras de Comercio, foralecer el | "% v (Products, procese mercado,
REACTIVACION rabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan Ser instancias estratégicas capaces de 2. Hay un acompaamiento posterora | Nimero de empresasdel | Dy odelo de negocio) ylo 10, INCIATIVA CLUSTER
Fortalecimiento de los empresarios del Cluster Salud| ~ CRECIMIENTO |10 ECONOMICA - gestionar y artcular la oferta de apoyo sectorial con las empresas ety (ogramay» | Cster Salud que sofisican | ENPSSS | semestal Numerica 202259 As9 o las mpresas ol it Sau | V2rSiomar Cigiamentelas mitesas del |20 $10.000.000 B COMPETITIVIDAD | Febrero Octubre oGO RoDRIGUEZ | & N
CLUSTERS S sus productos y senicios salud para abordar temas estratégicos
Los indicadores para medir s un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con s coms Mrkating ol
resuitados de mejora en cversos temas que sean de necesidad ansversal  los empresarios Gue hacen |3 e e oo e cin costo Interoperabilidad, Plataformas de
pate, tales como: Reduccion de costos de transaccion. AR comercializacion
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. P
2. Facilitacion del emprendimiento
3 Tendenciaala ooracan
4. Concentracion de trabajad
. Aculacon el pl héice (Unhersidac-EmpresaEstado)
ZQué es programa orientado a clisters?
Lo clusiors sl “conoeniaringeogrifioa do ampresa oo rerconoiadesaueacan on
(Michael Porter, 1898). U
rograma orenado & ok custrs Geberia propon estuars organizados para nerementar o
crecimiento y la competiividad de las empresas de un cluster en una fegion, en la participacion activa de
las empresas, el goblemo y la academia’ (The Cluster Iniiative Greenbook) o o e om due
negocio? SI
Para entidades del gobiemo nacional  teritorial, asi como para las Cémaras de Comercio, fortalecer el 20 empresas diversificaran ylo expandirén
REACTIVACION trabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan ser instancias estratégicas capaces de 5 Nimero de empresas sus mercados con la de
Fortalecimiento de los empresarios del Cluster Salud|  CRECIMIENTO |10 EconomeA - gestionar y articular la oferta de apoyo sectorial con las empresas. e ot troararys |Cluser Salud que expanden | FIPIESSS | semestal Numerica 202260 60 e estrategias de comercializacion de 20 0 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Octubre DIEGORODRIGUEZ | & 'NICATIVA CLUSTER
USTERS o P o o diversifican mercado. o “ u productos/sendcios para las empresas del
Los indicadores para medir i un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con Cldster Salud.
resultados de mejora en cversos (emas que sean de necesidad vansversal  los empresarios que hacen (3 e e bioorama s ot
pate, tales como: Reduccion de costos de iansaccion ey
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. para el comercia
2. Facilitacion del emprendimiento
3. Tendencia a la exp
4. Concentracion de wabajadores
5. Articulacion de la trple hélice (Universidad-Empresa-Estado)
ZQué es programa orientado a clusters?
Los dustars son s ‘conosntvacitn geagrifo de mpresas  nttiones lreoneciadss ue actian on
y . (Michael Porter, 1998). U
programa orientado a los clusters deberia proponer “esfuerzos organizados para incrementar e
crecimiento y la compeliividad de fas empresas de un clisteren una egién, en Ia paricipacion actva de |1 e/ o o asta actividad e que
las empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Initiative Greenbook) i comeviane mejors 3 crezsa on ou
" 25 empresas intervenidas durante la
Para entidades del gobiemo nacional y terioril, asi como para las Camaras de Comercio, foralecer el |"°9°¢77 9 Nimero de empresas generacion de procesos de desarmollo
Mejoramiento de las empresas del sector café REACTIVACION rabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan Ser instancias estralégicas capaces de Hay un acompafiamiento posteriora_| MEVeIdas con proyectos o [ e productos, senicios 0 mejora de productos o
mediante la apropiacion tecnolégica ylo procesos de | CRECIMIENTO (10 ECONOMICA — gestionar y articular la oferta de apoyo sectorial con las empresas. et i s estrategias clister que i semestral Numerica 202263 AG3 ] senicios ya existentes, mediante I 5 $3.901335 P8 COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre JUAN JOSE CABRERA |20. INICIATIVA CLUSTER CAFE
S la culminacion del producto (Programa)? beneficiadas cadena de valor de café
innovacion CLUSTERS o sofistican sus bienes o apropiacion tecnologias o procesos de
Los indicadores para medir i un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con senicios innovacion en la empresas de la cadena de
resultados de mejora en cversos temas que sean de necesidad ansversal 2 los empresarios Gue hacen (o e o o e e o valor
pate, tales como: Reduccion de costos de transaccion A
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. parael
2. Faciltacion del emprendimiento
3. Tendencia a la exportacion
4. Concentracion de trabajadores
5. Articulacion de la triple hélice (Universidad-Empresa-Estado)
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2Qué es programa orientado a clisters?
Los clusters son la concantramun gearifios do mpresas  nsttiones lreonectadss ue actian on
. (Michael Porter, 1998). U
rograma oroniade & os lustos dabora peponer “sfuors0s rganizados para ncremontar o
crecimiento y Ia compeiividad de fas empresas de un clisteren U regién, en Ia paricipacion actvade |1 e/ o o asta actividad s que
las empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Initative Greenbook) & Comertiante mejore o rezea en o
Para entidades del gobiemo nacional y terioril, asi como para las Camaras de Comercio, foralecer el |"°9°797 9 Nomero d 35 empresas intervenidas durante la
Mejoramiento de las empresas del sector café por REACTIVACION rabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan ser instancias estratégicas capaces de 2. 4Hay un acomparamiento posterior 8| menanites o o 05 0 | Empresas generacionyariculacion e espacios
edio de la promocion y posicionamiento en CRECIMENTO |10 ECONOMICA - gestionar y artcular Ia oferta de apoyo sectorial con las empresas. et i3 s plabed 0y semestral Numerica 2022:64 A64 |Acceso a merca 35 $7.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre JUAN JOSE CABRERA | 20. INICIATIVA CLUSTER CAFE
S la culminacion del producto (Programa)? | estrategias clister que beneficiadas
espacios comerciales nacionales e intemacionales CLUSTERS o e s parala pmmamon Y posconaniaia e
Los indicadores para medir i un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con empresas de la cadena del c
resultados de mejora en diversos temas que Sean de necesidad ransversal a los empresarios que hacen .
part, tales como: Reduccin de costos de transaccion 3. cEsle programa lene sigin costo
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. para el comerciante? NO
2. Faciltacion del emprendimiento
3. Tendencia a la exportacion
4. Concentracion de trabajadores
5. Articulacion de la triple hélice (Universidad-Empresa-Estado)
2QuUE es programa orentado a cIUsters?
Los clusters sonla cnm:en\mmbn geogréfica de empresas e insiuciones iterconectadas que actian en
(Michael Porter, 1998). Un
rocrama oroniade & ok CUSIrs Suboria proponcr estuarsos organizadss para nerementar o
crecimiento yla competiidad de las empresas de un cister en una region. e la paricipacion acthva de |, &1 oo de esta acthidad es que
las empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Iniiative Greenbook) [
Para entidades del gobiemo nacional y errorial, asi como paralas Cémaras de Comercio, foralecer el | "29°¢°7 S . TSN ONEETD
Mejoramiento de las empresas del sector cacao por REACTIVACION rabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan ser instancias estratégicas capaces de Namero do empresas jespediafizados por medio e 4 generacicny
medio de la promocion y posicionamiento e CRECIMIENTO |10 ECONOMICA - gestionar y articular la oferta de apoyo sectorial con las empresas. 2 eHayun acompafiamiento posterior a |infervenidas con proyectos o | Empresas semestral Numerica 202266 66 Acceso amercad atculacion de espacios comerciales 15 0 P COMPETITIVIDAD | Mayo Julio LUZ ELENA 2L INCIATIVA CLUSTER
oo comernnine mavmbalne o morracoles Py la culminaci6n del producto (Programa)? | estrategias clister que beneficiadas rala VALVERDE
0 incrementan ventas pmmacmn ¥ posicionamiento de empresas
Los indicadores para medir s un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con e
resuitados de mejora en cversos temas que sean de necesidad ansversal  los empresarios aue hacen |3 e e oo ene algan costo
pate, tales como: Reduccion de costos de iansaccion. e
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. para ¢l comerciants? NO
2. Faciliacion del emprendimiento
3. Tendencia a la exportacion
4. Concentracion de tabajadores
5. Articulacion de la triple hélice (Universidad-Empresa-Estado)
2Qué es programa orientado a clisters?
Los clusters son Ia “concentracidn geogréfica de empresas e insituciones interconectadas que actian en
v " (Wchse| Portr, 1558). U
programa orientado a [os clusters deberia proponer “esfuerzos organizados para incrementa
crecimiento y la competiividad de las empresas de un cluster en una region, enla pammpzmon acivade |1 e oo do esta acividad s que
las empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Initiative Greenbook G Comertianie mejore o resea en o S e——
o Para eniidades del gobiemo nacional y erriorial, asi como para las Cémaras de Comercio, foralecer el |"°9°%27 S Nimero de empresas e
Sofistcar la oferta del sector cacao por desarrollo de REACTIVACION rabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan ser instancias estratégicas capaces de o intervenidas con proyectos o la
productos ylo senicios apropiando tecnologias o CRECIMENTO |10 ECONOMICA — gestionar y articular la oferta de apoyo sectorial con las empresas. z ;;:‘{::;;Tm"{mf{‘;‘z;‘;‘z‘;;; estrategias clister que s |semestial Numerica 2022:67 767 de la region para el ingreso a 295:'5‘7‘2 e j:':;gj;ge::::’;w 20 $10.000.000 8 COMPETITIVIDAD | Marzo Septiembre  [V0Z SLENA 2 DCIATIVA CLUSTER
procesos de innovacion CLOSTERS i i o Sofistican sus bienes o mercados interacionales P aromiacion oerotanias o procesos de
Los indicadores para medii si un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con senicios e
resultados de mejora en diversos temas que Sean de necesidad transversal a los empresarios que hacen
- . 3. ¢Este programa tiene algin costo valor
parte, tales como: Reduccin de costos de transaccion D ey
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. P
2. Faciltacion del emprendimiento
Tendencia a a exportacion
4. Concentracion de trabajadores
5. Articulacion de la triple helice (Universidad-Empresa-Estado)
2Que es programa orentado a ciUsters?
Los clusters son la“concentracidn geogréfica de emprosas ¢ insiituciones interconeciadas que actian en
v (Michael Porter, 1998). Un
programa orientado a los clusters deberia proponer “esfuerzos organizados para incrementar el
crecimiento y la competihidad de las empresas de un cster en una region, e la paricipacion actha de |, e oo de esta actidad es que
Ias empresas, el gobiemo y la academia’ (The Cluster Initiative Greenbook) e ot o o oo 0
Para enidades del gobiemo nacional y terttorial, asi como para las Camaras de Comercio, fortalecer of | "®9°¢1°7 S Nomero de empresas que 8 empresas participan en minimo 4
pesarrolo defa goberanza ldster msica por REACTIVACION rabajo con los clusters es pertinente porque estos resultan Ser instancias estratégicas capaces de 2. ¢Hay un acompaiamiento posteriora. | paricipan en minmo 4 Empesas - reuniones por medio de la generacion de 22, INIGIATIVA CLUSTER
ot el o e - eone e i CRECIMENTO 10 ECONOMICA - gestionar y articular la oferta de apoyo sectorial con las empresas o hlmination g procuct (mograma)? | Feariones do gobemanza del | benefiiadas | Semestal Numerica 202268 68 Gobemanza cldster misica espacios con actores de la cadena de valor |8 $5.000.000 P8 COMPETITIVIDAD | Febrero Octubre CAROLINAACOSTA |22 VY
CLUSTERS S e e Jomearza misica que aportan al desarrollo de la
Los indicadores para medir si un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con gobemanza
resuitados de mejora en cversos temas que sean de necesidad ansversal  los empresarios Gue hacen |3 e e oo e cin costo
pate, tales como: Reduccion de costos de transaccion. e o>
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos.
2. Facilitacion del emprendimiento
3 Tendenciaala ooracan
4. Concentracion de trabajad
. Aculacon el pl héice (Unhersidac-EmpresaEstado)
ZQué es programa orientado a clisters?
Los clusters son la concemvacmn geardfioado mpresas o stluciones nlrconectadas uo actian on
(Michael Porter, 1898). U
rograma orenado & ok custrs Geberia propon estuars organizados para nerementar o
crecimiento y la competiividad de las empresas de un cluster en una fegion, en la participacion activa de
las empresas, el goblemo y la academia’ (The Cluster Iniiative Greenbook) M ﬁ;‘:‘:f:ﬁ“:;z‘: actvdad es que
Para entidades del gobiemo nacional y erriorial, asi como para las Camaras de Comercio, foralecer el | "°9°%°7 S imero d i 0y
Desartolo de f goberanza ciste consruccién por ReACTVACION Ko con o Clsters  perinenteporue St0s esulan Ser Slancis eImISOAS ORGS0 |, 1ayun acompaamiento posteror . [paricanen eumones s [Empresas N T | [t o ARt 24, NCATVA CLUSTER
medio del aporte de Ia cadena de valor CRECMIENTO |10 ECU;“’E“;‘{EA Gestionar y artcular la oferta de apoyo sectorial con |as empresas. la culminacién del producto (Programa)? | gobernanza de la beneficiadas | *°MeS1?! Numerica 202269 = el sector construccion comerdaacio,desaroloce procixcio 10 $24.000.000 e COMPETMIVIDAD | Febrero Diciembre | PABLOMARTINEZ | congTRUCCION
NO inciativaclister realizadas jobern: resultado de
Los indicadores para medir si un programa orientado a clusters es exitoso deberian estar en linea con
eavamenzauén esperada para el 2021)
resultados de mejora en cversos (emas que sean de necesidad vansversal  los empresarios que hacen (3 e e bioorama s ot
arte, tales como: Reduccion de costos de iansaccion ey
1. Transferencia tecnolégica y de conocimientos. para el comercia
2. Facilitacion del emprendimiento
3. Tendencia a la exp
4. Concentracion de wabajadores
5. Articulacion de la trple hélice (Universidad-Empresa-Estado)
ZQué es economia naranja?
La Economia Naranja es un modelo de desarrolo en el que la diversidad cultural y la creatividad son
piares de transformacion social y economica del pais, desde las regiones a través de la econor
creativa, las ideas suscepibles de proteccion de propiedad intelectual y a economia del conocimiento
Desdo s Ley 1834 do 2017 danarinaca Ly Narara”y pstaromonte ks sxpdiciin ol Decrsto 204 M ;f"ﬂz‘:f:::’e";:;'g actadad es que
el 2020:* 1a Politica ranja’ se regula la bt
i dicha politica que beneficia de manera directa a 103 actividades econdmicas, involucradas en tres macro Nomero de empresas 80 empresas de la econor
Fortalecimiento de las empresas de la economia NUEVAS FUENTES DE | sectores: I) Artes y Patrimonio, Il Industias ¢ culmva\es y I Creaciones funcionales nuevos medios y. 2. ¢Hay un acompafamiento posterior a.|naran d" - Fortalecimiento empresarial de las fortalecidas al desarrollar capacidades
naranja mediante el desarrollo de capacidades COBERTURA (08 CRECIMIENTO Software de contenidos. Para mayor informacion sobre la economia naranja, consular e cuiminaciin de) produceo (regramer? |progremes g o e |semestal Numerica 2022:70 A70 industrias naranja. enlaciudad de  [empresariales, Asistencias técnicas 80 $8.000.000 P8 COMPETITIVIDAD | Marzo Noviembre ~ |CAROLINAACOSTA |26 ECONOMIA NARANJA
empresarisles, formaciones, entre otros ECONOMIA NARANIA o fortalecimiento empresaiial Ibagué. especializadas, programas, charlas,
presentacion convocatorias, enre oiros.
£Qué es un programa orientado al sector economia naranja? 3. Este programa tene algin costo
Hace énfasis a un mecanismo de atencion, disefiado por el gobiemo nacional, entidades territoriales, para el comerciante? NO
agremiaciones y camaras de Comercio entre otros, que beneficien a ESALes, Clsteres, emprendedores
yio empresarios pertenecientes a los 103 CIIU de la economia naranja de manera directa. Estos
programas pueden basarse en instrumentos como la asistencia técnica, lineas de financiacion y acceso al
crédito, IED, formacion, cofinanciacion de proyectos etc.
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¢Qué es economia naranja?
La Economia Naranja es un modelo de desarrollo en el que la diversidad culturaly la creatiidad son
piares de transformacion social y econémica del pais, desde las regiones a través de la econor
creativa, las ideas suscepibles de proteccion de propiedad intelectual y la economia del conocimientto
1 objets i
Deso a Loy 1634 dol 2017 donominad: Loy Narariy posteriemontla oxpedicindel Docrl 1204 £, £E1 obletho de esta acthided es que
el 2020: a Politica " se regul e el
dicha politica que beneficia e manera ieem 103 acisodes econdmicas, volcrades n res macro | Nimero de empresas 30 empresas partciparan en eventos
Mejoramiento de las empresas de economia NUEVAS FUENTES DE | sectores: ) Artes y Patrimonio, I} Industias culturales y ) Creaciones funcionales nuevos medios y 2. 4Hay un acompariamiento posterior 8| naren s anoumte con empresas Ia. participacion
naranja por medio de la promoci6n y participacién CRECIMENTO |08 CRECIMIENTO - Software de contenidos. Para mayor informacion sobre la economia naranja, consultar et i3 s e 0y semestral Numerica 202271 A7L i de empresarios de la economia el $27.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Agosto CAROLINAACOSTA |26, ECONOMIA NARANJA
la culminacion del producto (Programa)? | programas beneficiadas
en espacios comerciales locales ECONOMIA NARANIA i ciudad de Ibagué
NO oraecimiento empresarial e
£Qué es un programa orientado al sector economia naranja? 3. Este programa tene algin costo
o
ante?
Hace énfasis a un mecanismo de atencian, diseftado por el gobiemo nacional, entidades teriorisles, | P2 € Comerciante? NO
sgreniacones ycamaras de Comerio ente otos, e beneficen a ESALe, Clstres,cprerdedores
105 103 CIU de la ia naranja de Estos
programas pueden basarse en instrumentos como la asistencia técnica lneas de financiacion y acceso al
crédito, IED, formacion, cofinanciacion de proyectos elc
"£Qué &5 un programa e Intemacionallzacion?
Un programa de intemacionalizacion es una serie de senvicios y de informacion que se organizan de
forma légica de cara a a intemacionalizacion de las empresas de acuerdo al perli de la empresa, el
Sector e incluso de la region, con el objetivo de aumentar Sus ventas en los mercados extemos. Puede ser
praciico o tedrico, puede ser por médulos o flexible de acuerdo a las necesidades de la empresa, de ello
depende la medicion del impacto del mismo frente al sector empresarial 1. 4E1 objetivo de esta actiidad es que
el comerciante mejore o crezca en su
Un programa de intemacionalizacion le debe permitr a la empresa ver su estrategia de negacio? S Nimero de empresas que
Fomentar la nversién nacional y/o internacional en intemacionalizacidn como un todo para que se imvolucren en el programa varios actores de la empresa. EI paricipan en acciones 10 empresas participan en implementar una
el Tolima por medio de estrategias de promociény | ~ COBERTURA |07 INTERNACIONALIZACION |PIan de trabajo deberfa estar compuesto por madulos o teméicas basicas como: modelo de 2 eHay un acompafiamiento posierior de Empresas semestral Numerica 202272 A72 Promover y posicionar al Tolma como | ¢irategia de promocién y marketing parala |10 $2.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre | JUAN JOSE CABRERA | 25 DESARROLLO REGIONAL
itsmacinalzacinplanesci siatgios ue oo s seleccion e mercadas 3 pOTr un la culminaci6n del producto (Programa)? centro de atraccion inversion (CRC - API - BUREAU)
marketing g para atraccion de inversion
analisis de costos de exportacion, condiciones de acceso; orientacion en operaciones de comercio NO B vt P
ror. aperra de s candis de comercilacion, epansion mermacionl, goneraion o
alianzas, entre olr0s. Lo que conlleva, a un proceso de adecuacion de producto y empresa para dar cierre |3, ¢Este programa tiene algin costo
alas brechas identiicadas al mercado objefivo tales como empaque, etiquetado, marketing digital, entre | para el comerciante? NO
oiros. Esta ruta, debe ir acompafiada de un proceso de formacion para que la empresa conozca y afiance
sus habilidades en comercio exterior. EI programa de intemacionalizacién, debe culminar con un contacto,
comercial donde la empresa exponga su producto o sevicio para lograr negociaciones efectivas. Los
programas de intemacionalizacion estan enfocados a abordar temas de cierte de GAPS o brechas para
llegar al mercado interacional
2QuE es un programa de Intemacionalizacion?
Un programa de interacionalizacion es una serie de sencios y de informacion que se organizan de
forma I6gica de cara a la interacionalizacion de las empresas de acuerdo al pefil de la empresa, el
sector e incluso de la region, con el objetivo de aumentar Sus ventas en los mercados extemos. Puede ser
practico o tedrico, puede ser por modulos o flexble de acuerdo a as necesidades de la empresa, de ello |1 oL
depende Ia medicion del impacto del mismo frente al sector empresarial e e e e o
Un programa de interacionalizacion le debe permilir a la empresa ver su estrategia de negocio? Nimero de alianzas
Fomentar la inversign nacional y/o internacional en itemacinalzacioncomo un odo paa que se kst en o prograna vros actres e  STPIss.E1 |5 gy . iora |estrategicas nacionales yio 5 alianzas estratégicas
v RELACIONAMIENTO | oq INTERNACIONALIZACION |plan de trabajo deberia estar compuesto por médulos o lematicas bésicas como: modelo d 2 cHay un acompaniamiento posteror a |\ uacionales para Empresas  |semestral Numerica 202273 A73 21 ima ome | nacionaes e ntemacionles para promover (5 $8.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Noviembre | JUAN JOSE CABRERA | 25 DESARROLLO REGIONAL
el Tolima por medio de alianzas estrategias INSTITUCIONAL la culminaci6n del producto (Programa)? beneficiadas cent de araccion inversion (CRC - API- BUREAU)
Ptemacionalzacin y plencacion esralégie ue incomore 1 seleccion 4o mereados  xporar, o promover la atraccion de la atraccion de inversion en la region
analisis de costos de exportacion, condiciones de acceso; orientacion en operaciones de comercio inversion
exterior, apertura de nuevos canales de comercializacion, expansion interacional, generacion de 3. 4Este programa tiene algtn costo
allanzas, ente otos. Lo que conlleva, a un proceso de adecuacion de producto y empresa para darciere | L5518 PIo0rne Boe 10
alas brechas identiicadas al mercado objetivo tales como empaque, etiquetado, marketing digita, entre
olros. Esta ruta, debe ir acompafiada de un proceso de formacion para que I empresa conozca y afiance
sus habilidadies en comercio exterior. EI programa de intemacionalizacién, debe culminar con un contacto.
comercial donde la empresa exponga su producto o sevicio para lograr negociaciones efectivas. Los
programas de intemacionalizacion estdn enfocados a abordar temas de cierte de GAPS o brechas para
lleciar al mercaro intermacional
T 2El objetivo de esta actidad es que
o comerinte mejoe o crezcaensu | Nimero de nciathas de
negocio? [l Realizar y coordinar al menos 8 acciones de
y Nimero de mipymes ylo unidades productivas apoyadas con otros programas de foralecimiento . g impact peraa iy ek, tealades
Fortalecimiento de la competitividad y la innovacién Hay un acompaamiento posterior a
" y 0N | RELACIONAMIENTO |os OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. 2 ey 3 1o pos marco de 2 semestral Numerica 202274 A7 Dinamizarla Comisién Regional de el marco de la CRC que propendan por el |8 $10000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre | ANIBAL FAJARDO | 25 DESARROLLO REGIONAL
del Tolima con acciones de impacto en laregion |  INSTITUCIONAL la culminacion el producto (Programa)? |propendan por el desarrollo | beneficiadas Compeitividad e Innovacion del Tolima (CRC - API- BUREAU)
cesarolo sconemicay o mienta de a
NO econémico y foralecimiento
de Ia competithidad en el competithidad
3. ¢Este programa tiene algin costo | departamento
nara ol comertianie? NO
1. ¢El objetivo de esta actdad es que
el comerciante mejore o crezca en su
2
negacio? I Promocionar 10 eventos (deportivos,
Nimero de mipymes yio unidades productivas apoyadas con otros programas de fortalecimiento 5 y culturales, wristicos, empresariales, entre
Posicionamiento de la regién como destino de 2 2. ¢Hay un acompahamiento posterior a | Nimero de eventos de. £ 28, DESARROLLO REGIONAL
arciensy de muerson COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. B o troarareys |region aposadon s |semestal Numerica 202278 A78 Marketing Territorial otro) para dinarizar la economia regionaly |10 $6.000.000 B COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre | FREDY GUERRERO |0 0= SHROELD HEK
e posicionar Ia region a nivel nacional e
intemacional
3. ¢Este programa tiene algin costo
oara el comerciante? NO
1. ¢El objetio de esta actvdad es que
el comerciante mejore o crezca en su
negocio? imero d 40 empresas logarén paricipacion o
Nimero de mipymes ylo unidades productivas apoyadas con otros programas de foralecimiento Nimero de empresas sector
Desarrollo de estrategias para fortalecer el sector Hay un acompaamiento posterior a g
omercio s sevicios CRECIMIENTO [0 OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. e e ooy | roremanom e vomss. | oo, semestral Numerica 202280 80 comeciales para el sector comercio y | proveeduria entre otas que permita el $5.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Dicembre  [GUSTAVOPRADA |29, COMERCIO Y SERVICIO
S Tonabiliad y exnplan, senicios incremento en ventas del sector comercio y
senvicios
3. ¢Este programa tiene algin costo
nara ol comersianie? NO
1. ¢El objetivo de esta actdad es que
el comerciante mejore o crezca en su
negacio? S
Nimero de mipymes ylo unidades productivas apoyadas con otros programas de foralecimiento 150 empresas sectar comercio yio Sendcios
Desarrollo de estrategias para fortalecer el sector 2 2. ¢Hay un acompanamiento posterior a_|Namero de empresas Fortalecimiento empresarial del sector [ atendidas a través de estrategias de
amercio s serviios COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registra en los demas indicadores. la culminaci6n del producto (Programa)? |acompaniadas 2022:81 A1 ooy sanicios Gesarrllo ampresaria que mvansanensu |15 $15.000.000 B COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre ~ |GUSTAVOPRADA |29, COMERCIO Y SERVICIO
NO proceso de crecimiento
3. ¢Este programa tiene algin costo
nara el comerciante? NO
1. ¢El objetivo de esta actiidad es que
el comerciante mejore o crezca en su
negocio? ’ 30 empresas desarmollaran acciones de
" Nimero de mipymes y/o unidades productivas apoyadas con otros programas de foralecimiento Nomero de empresas sector sosicacén, ersifcacn o spstura
Generacién de valor agregado en el sector in acompanamient rior
eres COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. ¢Hay un acompafiamiento posterior & | primario que incrementaron | Empresas semestral Numerica 202282 82 Foralecimiento empresarial del sector |8 T 0 os del soctor |30 $10.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Dicembre  [JULIAN MORALES |30, AGRO-AGROINDUSTRIAL
agroindustrial. a culminacion del producto (Programa)? |sus ventas, rentabilidad y | beneficiadas Agroindustrial
NS i\ it perritienco ol cremento e us.
ventas, rentabilidad ylo empleo
3. ¢Este programa tiene algin costo
nara ol comereianie? NO
1. ¢El objetivo de esta actdad es que
el comerciante mejore o crezca en su
negacio? S . 5
Acompariamiento y orientacion en temas
" Nimero de mipymes ylo unidades productivas apoyadas con otros programas de foralecimiento ’ desarrollo empresarial a empresarios del
Generacion de valor agregado en el sector 2 P i Nimero de empr Empr Fortalecimi I sector :
agroindustria e P o fortalecer las capacidades productivas de la
cadena.
3. ¢Este programa tiene algtn costo
bara el comerciante? NO
1. ¢El objetivo de esta actiidad es que
el comerciante mejore o crezca en su
negocio? S 1 plan de fidelizacion a los afiiados con
Niimero de mipymes ylo unidades productivas apoyadas con otros programas de fortalecimiento B o e s Y
Desarrollo de acciones encaminadas a fidelizar " n e " iAamient riora [N
v SINDEFNR |09 OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. 2 eHay un acompaniamiento posterior a | Ndmero de planes de Empresas semestral Numerica 202286 g6 Plan de fidelizacion de afiiados [ELECOTL Ao, 1 $0 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Dicembre  [EQUIPO AFILIADOS | AFILIACION
generar valor agregado para los afiliados. a culminaci6n del producto (Programa)? | fidelizacion implementados | beneficiadas capacitacionesfalleres, programas d
NO consultoria, programa de imagen corporativa,
ente otras.
3 LEste programa ene algin costo
nara el comerciante?
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L. ¢El objelivo de esta actividad es que
el comerciante mejore o crezca en su

o
negocio? I Nimero de personas -
5 Nimero de mipymes ylo unidades productivas apoyadas con otros programas de foralecimiento capacitadas en los Progiamas con costo
Generacion de habilidad idadies en| P P i 9 ap: Al ACITACK
o e e o COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES empresarial que no sea posible registrar en los dems indicadores. 2 cHay un acompaiamiento posterior 3 | o renies programas de | ST | semestral Numerica 202287 g7 atraves de las dferentes lineas de |10 <! desarollo de capacidades y 1.000 $5.000.000 PB COMPETITIVIDAD | Febrero Diciembre | RO AT
emprresarios a través de formacién y capacitacion. Ia culminacion del producto (Programa)? | EER POMERASER | eneficiadas 2l e s o fortalecimiento de Ia regién con la LiZZY GUERRERO | EMPRESARIAL
NO # participacion de 1.000 personas
Camara de Comercio
3. ¢Este programa tiene algtin costo
nara el comerciante? S
1. ¢El objetivo de esta actidad es que
el comerciante mejore o crezca en su
neqocio? St Nimero de personas 48 Capacitaciones sin costo realizadas por la
Niimero de mipymes ylo unidades productivas apoyadas con otros programas de fortalecimiento . capacitadas en los capacitacién empresarial sin costoa [CCI encaminada en el desarrollo de
Genecién de habilidad: idades en i B
enecion de habildades y capacidades en los COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. 2 cHay un acompanamiento pOSIeriora | yerenies programas de | ETPIESEE | cemestral Numerica 202288 g8 whves de | tes lineas teméica las 1000 0 P COMPETITIVIDAD | Febrero Diciempre | JHOANA MONROY - | CAPACITACION
emprresarios a través de formacién y capacitacion. Ia culminacion del producto (Programa)? | (1S1ereS PIOGIEAT €8 | peneficiadas e e LIZZY GUERRERO | EMPRESARIAL
No Camara de Comercio partcipacion de 1.000 personas

3. ¢Este programa tiene algin costo

narn el comerciante NO

1. 1 objetvo de esta acividad &5 que

el comerciante mejore o crezca en su

negocio? SI 100 empresarios apoyados paral fortalecer el Fortalecer la presencia
Tos grupos de

Nimero de mipymes y/o unidades productvas apoyadas con olros programas de foralecimiento Nimero de empresarios
Fortalecimiento de la presencia nstitucional con <Hay un acon er i i " in
prosen SNOEFNR (09 OTRAS DIMENSIONES |ampresaal que o 562 posble regsar 105 e indcadors. 2 cHay unacompafamienio poseio . |opoymos con proucosy (SIS [somesial [ merca (202290 |01 Bt con g c ey B € ot o oy 100 5 e COMUNCAGIONES |febrero  [bicembre | Sandra Osoro instuciona rente a s grupos
8rupos de interes. P o acciones publicitarias ¢ c Y afiiagos, instituciones gubemamentales, pde .
NO t estratégico de la region
gremios economicos y la academia
3. ¢Este programa tiene algin costo
oara el comerciante? NO
. (El objetivo de esta actidad es que
el comerciante mejore o crezca en su
negocio? SI
Nimero de mipymes ylo unidades productvas apoyadas con otros programas de foralecimiento .
Fortalecimiento de los espacios de relacionamiento i
P COBERTURA |08 OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registrar en los demas indicadores. 2 eHay un acompaamiento pOSIeriora | & gnurg presencial Empresas |cemesual  |Numedca  |2022:96 %6 Encuentro de empresarios 1 Encueniro presencial de empresarios enel |, $50.000.000 Pe COMPETTIVIDAD | Febrero Diciembre | EQUIPO AFILIADOS | SERVICIOS EMPRESARIALES
con los empresarios la culminacion del producto (Programa)? beneficiadas aniversario de a CCI
NO
3. ¢Este programa tiene algin costo
narn el comerciante? NOY
L. LE1 objetivo de esta aciidad 65 que
el comerciante mejore 0 crezca en su
negocio? SI Nimero de matriculas de
. Personas Naturales y Cumplimiento de los tiempos de
Nimero de mipymes ylo unidades productvas apoyadas con otros programas de foralecimiento o 6,000 matriculas entre personas naturales y
Mejoramiento de tiempos de matricula en persona 2. ¢Hay un acompaamiento posterior a | Juridicas mercanties Empresas consiitucion mercanil de la Ventanilla [ *% LUIS FERNANDO 5
T ire /o o v st VOA COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registrar en los dems indicadores oty (ooramay? [toalads teno do 05 |bonaficadas  |semestal  |Numerca  |2022:98 98 Unica Empresafal (VUB), aniopara_141c88 metcarties eazades den ceos 6000 $0 PB REGISTROS Febrero Diciembre | V25 e Tramites registiales
NO tiempos establecidos de la tramites virtuales como presenciales. [ L2
VUE
3. ¢Este programa tiene algin costo
nara el comerciante? NO
1. LEl objetivo de esta actidad es que
el comerciante meiore o crezca en su
negocio? SI
Fortalecimiento de s plataformas virtuales para Nimero de mipymes ylo unidades productvas apoyadas con otros programas de foralecimiento . Nimero de tramites vituales
ampliar la facilidad en la realizacion de tramites COBERTURA |09 OTRAS DIMENSIONES | empresarial que no sea posible registrar e los demas indicadores 2 cHay un acompanamiento posteriord | e izagos avaves delos | TP [semesval  [Numedca  |2022-100 99 Trémies realizados a raves de Promover i realizacién de 60,000 ramites 2 |65 000, $0 P8 REGISTROS Febrero Diciembre | LIS FERNANDO | pramites registrales:
o Ia culminacion del producto (Programa)? [[#41280%% 8 18%eS 48 108 | pengficiadas canales vituales de la CCI través de los canales dispuestos para tal fin VEGA SAENZ
mercantiles o

3. ¢Este programa tiene algan costo
nara el comerciante? NO




